Przewodnik SEO po optymalizacji g
sklepoéw internetowych

wspotpracujgcych z Comarch ERP XT

P Comarch 7" artefakt

e-Sklep



Uzytkowniku Comarch e-Sklep,

Oddajemy w Twoje rece przewodnik, ktéry pokaze Ci jak zwiekszy¢ szanse na sukces w handlu
internetowym.

Sprzedaz w internecie to przede wszystkim skuteczne dbanie o dobrg pozycje e-sklepu na rynku.
Wazne jest by zaréwno oferta, jak i wyglad sklepu internetowego, byly przystepne oraz intuicyjne dla
klienta. Nie zapominajmy jednak o tym, ze aby to przyniosto efekt, w pierwszej kolejnosci potencjalny
klient musi odwiedzi¢ nasz sklep internetowy.
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Wstep - optymalizacja sklepu internetowego

DLACZEGO OPTYMALIZACJA SERWISU TO POLOWA SUKCESU?

Samo istnienie strony w sieci nie sprawi, ze bedzie ona cieszyta sie duzg ogladalnoscig i stanie sie
narzedziem do pozyskiwania potencjalnych klientéw. Taka sytuacje mozna pordowna¢ do duzego
bilbordu z naszg reklamg, ustawionego w Srodku lasu (Swietna kreacja, ale niewielka szansa, ze ktos ja
zobaczy).

By nasza witryna (bez wzgledu na to, czy jest to strona firmowa, serwis informacyjny czy sklep
internetowy) zaczeta odnotowywac ruch z wyszukiwarki internetowej, nalezy w pierwszej kolejnosci
~pozwoli¢” na to, by ta wilasnie wyszukiwarka w ogéle jg ,zrozumiata”. Oznacza to, ze trzeba w taki
sposdb zoptymalizowaé poszczegbdlne elementy witryny, aby mozna byto za ich posrednictwem
dostarczy¢ wyszukiwarce jak najwiecej wartosciowych informacji, ktoére

wptyna pdzniej na ogdlng ocene serwisu i jego pozycje w rankingu. »Jesli zawartosc witryny oraz

prowadzqce do niej

Planujgc promocje witryny w wynikach wyszukiwania, warto odnosniki nie zostaty mocno
uswiadomi¢ sobie, w jaki sposdb Google w ogdle ,widzi” naszg strone? | na tematycznie skorelowane z
podstawie, jakich czynnikéw decyduje o jej wyswietleniu na konkretne

konkretnym zapytaniem, to

zapytanie. . .
szanse na to, ze serwis

Roboty Google'a indeksujgce strony (tzw. Googlebot), nieustannie pojawi sie wysoko w

odwiedzajg rézne witryny. Przy okazji kazdej takiej wizyty przetwarzajg rankingu, sq w tym
zawartos¢ stron i zachowujg kopie tych danych, by pdzniej moéc przeszukac przypadku znikome.”
swoje zasoby pod katem ich dopasowania do zapytania uzytkownika.

Roboty indeksujgce

odwiedzajg witryny

Dziatanie opisanego wyzej mechanizmu pozwala wyciggng¢ prosty wniosek: jesli zawartosc
witryny oraz prowadzgce do niej odnosniki nie zostaty mocno tematycznie skorelowane z konkretnym
zapytaniem, to szanse na to, ze serwis pojawi sie wysoko w rankingu, s3 w tym przypadku znikome.
Innymi stowy, poprzez optymalizacje i zbudowanie odpowiedniego profilu nalezy przekazad
wyszukiwarce mozliwie jak najwiecej wartosciowych informacji o tematyce i zawartosci witryny
oraz usungc btedy tak, by umozliwi¢ Google trafng ocene serwisu (a nastepnie jego wyswietlenie w
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wynikach wyszukiwania dla kluczowych zapytan i w rezultacie pozyskanie uzytkownika zainteresowanego
odnalezieniem przedstawianych przez nas informacji badz produktéw lub ustug).

Kolejnos¢ prezentowanych wynikéw jest uwarunkowana algorytmem wyszukiwarki, czyli
kombinacjg kilkuset elementéw - tzw. czynnikéw rankingujgcych. Wsréd nich mozemy wskazac tzw.
czynniki on-site - czyli te zwigzane bezposrednio z zawartoscig i kodem strony jak i czynniki off-site, na
ktére sktadaja sie m.in. historia funkcjonowania domeny w sieci oraz profil jej linkdéw zwrotnych.

Domena, ktérej parametry zostang najwyzej ocenione znajdzie sie na najwyzszym miejscu w
wynikach wyszukiwania, wiec aby poprawi¢ obecne pozycje, na ktdrych nasz serwis wyswietla sie na
konkretne zapytania, nalezy zaplanowa¢ kampanie, ktéra bedzie skupia¢ sie zaréwno wokot
optymalizacji jak i strategii linkbuildingu.

Jak wypromowac witryne w bezptatnych wynikach wyszukiwania?

Odpowiedzig jest tutaj rozpoczecie kampanii SEO, czyli zaplanowanie i realizowanie strategii
polegajacej na efektywnej obecnosci naszej strony w wynikach wyszukiwania. SEO nalezy rozumie(, jako
dziatania stuzace zapewnieniu witrynie jak najwyzszych pozycji w wynikach wyszukiwania na okreslone
zapytania.

Zadaniem optymalizacji pod katem SEO jest usuniecie bteddw, ktdére utrudniajg robotom
wyszukiwarki poruszanie sie po stronie i pobieranie informacji. W drugiej kolejnosci chodzi o to by
wypetni¢ kluczowe elementy oraz zmieni¢ zawarto$¢ serwisu w taki sposéb, aby udato sie przekazac
wyszukiwarce jak najwiecej wartosciowych informacji.

Wdrozenie optymalizacji pozwala w naturalny sposéb awansowa¢ domenie w wynikach
wyszukiwania (niejednokrotnie na wysokie pozycje) oraz stanowi podstawe do zaplanowania i
realizowania strategii budowania profilu linkéw zwrotnych (oraz innych dziatan off-site).

Optymalizacja jest tak naprawde procesem cigglym i nie mozna mowi¢ o tym, by
jednorazowe wdrozenie zmian pozwolito ,zapomnie¢ o temacie” na dtugie lata. Wynika to z faktu ciggtej
zmiany ,otoczenia”, w ktérym funkcjonuje nasza domena - zmieniajg sie preferencje i zachowanie
uzytkownikéw, zmienia sie réwniez technologia. Réwniez wyszukiwarka Google systematycznie
modyfikuje swoj algorytm rankingujacy.

Domeny nie funkcjonujg w prézni - ich pozycje s w pewnym stopniu wypadkowg dziatan
konkurencji. Biorgc pod uwage fakt, ze coraz wiecej oséb zdaje sobie sprawe ze znaczenia optymalizacji i
inwestuje w rozwdj swoich domen, szybko okaza¢ sie moze, ze nawet strony tworzone stosunkowo
niedawno, ale nieaktualizowane pod katem SEO, beda z czasem traci¢ pozycje.

Optymalizacja jest jednak tg czescig dziatan SEO, nad ktérag kazdy wiasciciel domeny moze
pracowaé¢ samodzielnie. W dalszej czesci przewodnika opisaliSmy wybrane elementy, od ktérych
zdecydowanie trzeba rozpoczg¢ analizowanie i optymalizacje strony. OpisaliSmy réwniez kolejnos¢, w
jakiej nalezy planowac i realizowac poszczegdlne kroki, tak aby caty proces wprowadzania zmian byt
spojny i efektywny.
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1. Planowanie - narzedzia i czynnosci wstepne

Kluczem do efektywnej optymalizacji serwisu jest taki sposéb zaplanowania i wdrozenia zmian,
ktéry zwiekszy szanse na pozyskanie potencjalnych klientéw, bedacych realnie zainteresowanymi nasza
ofertg. By byto to mozliwe trzeba w pierwszej kolejnosci spojrze¢ na projekt strony oczami klienta - wejs¢
w jego role. Warto zacza¢ od zastanowienia sie, co doktadnie i w jaki sposéb wpisatby do wyszukiwarki
uzytkownik oraz co chciatby uzyska¢ w odpowiedzi. Taki wstep utatwi planowanie catej strategii promocji
w wyszukiwarce internetowej oraz jej optymalizacje.

1.1 Wybér domeny

Nazwa serwisu internetowego ma duze znaczenie dla powodzenia biznesu, ktéry ma opierac sie
o reklame w internecie. Przed dokonaniem wyboru (lub w przypadku planowania zmian) warto zapozna¢
sie z najwazniejszymi zasadami:

Nazwa naszej strony powinna kojarzy¢ sie z dziedzing naszego biznesu
W miare mozliwosci warto uruchamiac strony we wtasnych domenach

Adres internetowy powinien by¢ jak najkrétszy i jak najtatwiejszy do zapamietania

SR N NN

Warto zainwestowa¢ w domene z rozszerzeniem .pl (jest to najpopularniejsze rozszerzenie w
polskim Internecie)

v' Adres naszej domeny warto zarejestrowac na kilka lat. Takie dziatanie uchroni nas przed
sytuacja, w ktérej zapominamy o odnowieniu adresu internetowego

v' Adres strony WWW powinien by¢ tatwy do przekazania innej osobie przez telefon. Zaleca sie by
nie zawierat ciggdw liczb, zbednych mysinikdéw i innych ozdobnikéw

1.2 Wybér stéow kluczowych

Wybor odpowiednich stéw kluczowych jest jednym z najwazniejszych aspektéw promocji strony
internetowej. Stowa kluczowe to pojedyncze wyrazy (np. ,przeprowadzki”) lub bardziej ztozone frazy (np.
~przeprowadzki Wroctaw tanio”). Po wpisaniu ich do wyszukiwarki, internauta bedzie mogt trafi¢ na
naszg witryne i skorzysta¢ z proponowanej oferty.

Wybieraj takie hasta, ktore:

v' najlepiej i w miare szczegdtowo opisujg prowadzony biznes oraz oferowane ustugi czy produkty

v' beda wyszukiwane przez uzytkownikdéw poszukujgcych takich firm jak Twoja

v beda w stanie wygenerowac przychdéd (nie wybieraj fraz, ktére sg statystycznie czesto
wyszukiwane ale nieadekwatne do tego, co oferujesz klientom)

v okreslajg obszar, na ktérym Twoja firma Swiadczy ustugi (jesli Twoja oferta ma zasieg regionalny
lub prowadzisz dziatalno$¢ w okreslonym punkcie)
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Aby dziatania promocyjne w Internecie byly skuteczne warto przeprowadzi¢ analize stow kluczowych
jeszcze przed rozpoczeciem prac nad witryng internetowg. Podczas tworzenia serwisu mozemy
zaplanowac przygotowanie odpowiednich kategorii, tytutdbw stron, opiséw, ktére nastepnie beda
powigzane z wybranymi stowami kluczowymi.

W promocji matej firmy w Internecie czesto duzg role odgrywajg lokalne stowa kluczowe (tzn.
zwigzane z konkretnym obszarem - np. "mechanik samochodowy Wroctaw”, ,ustugi transportowe
dolnoslaskie”). W zwigzku z tym dziatania promocyjne powinny skupi¢ sie na tego rodzaju frazach.
Przyktad: Nie warto walczy¢ o pozycje w wynikach wyszukiwania na fraze “ustugi transportowe”, jezeli
firma wykonuje takie ustugi tylko na terenie wojewddztwa dolnoslgskiego. Nawet gdyby udato sie zdoby¢
wysokg pozycje w wynikach wyszukiwania na te fraze to i tak tylko niewielka liczba oso6b, ktéra
odwiedzitaby serwis, skorzystataby z ustug firmy. W tym przypadku duzo wiekszy sens ekonomiczny
miataby préba zdobycia wysokich pozycji sie na fraze “ustugi transportowe dolnoslgskie” itp.

W celu analizy i wyboru odpowiednich fraz warto wykorzystac¢ opisane ponizej narzedzia:

v Google Keyword Planner - narzedzie to pokazuje konkurencyjnos¢ stowa kluczowego i
czestotliwoé¢ jego wyszukiwania w wyszukiwarce'. Jest ono dostepne pod adresem:
https://adwords.google.pl/KeywordPlanner. Na jego podstawie mozna oszacowa¢, ktére stowa
kluczowe zapewnig naszej stronie odpowiedni ruch. Planner pomaga znajdowac niszowe stowa
kluczowe, ktoére sg czesto wyszukiwane przez uzytkownikéw
Internetu, a jednoczes$nie rzadko wykorzystywane przez firmy w +Aby dziatania promocyjne w

promocji w Internecie. Internecie byty skuteczne
warto przeprowadzic analize

v" SEMSTORM jest narzedziem za pomoca ktérego mozna wyznaczy¢
frazy, na ktére nasza domena wyswietla sie w wynikach
wyszukiwania oraz takie, ktére moga znaczaco zwiekszy¢ ruch na
stronie. SEMSTORM posiada wiele funkcjonalnosci, dzieki ktérym
mozna np. sprawdzic¢ jakie frazy wykorzystuje w swoich kampaniach
konkurencja. Dostepne raporty pozwolg na zebranie szeregu informacji dotyczacych dowolnie
wybranej branzy.

stow kluczowych jeszcze
przed rozpoczeciem prac nad

witrynq internetowq.”

v' Google Search Console to narzedzie, ktére dostarcza szczegoétowych danych dotyczacych
zawartosci serwiséw internetowych oraz ich widocznosci w wyszukiwarce Google. Za jego
pomocg mozemy dowiedzie¢ sie na jakiej pozycji aktualnie znajduje sie serwis internetowy w
organicznych wynikach wyszukiwania w Google.

! Dane dotyczg historycznych statystyk i prognoz dla kampanii Adwords, ale w wielu przypadkach trafnie

obrazuja trendy majgce odniesienie do bezptatnych wynikéw wyszukiwania.
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1.3 Zaplanowanie struktury witryny - strony docelowe

Kolejnym waznym krokiem, ktory trzeba zrobic jeszcze przed rozpoczeciem promocji strony, jest
zaplanowanie tego, na ktére podstrony w obrebie domeny, majg trafia¢ uzytkownicy zainteresowani
konkretnymi informacjami. Chodzi o stworzenie dedykowanych podstron (lub podkategorii), ktore
nastepnie bedg optymalizowane pod katem wyswietlania sie na okreslone stowa kluczowe. Kluczem jest
taki podziat prezentowanych na stronach informacji, aby byty one dobrze dopasowane do tego, czego w
obrebie naszej witryny moze szuka¢ uzytkownik.

Jesli nasza oferta skiada sie z kilku réznych ustug (lub oferujemy rézne produkty) to warto
stworzy¢ dla nich osobne podstrony. Ma to znaczenie réwniez dla lepszej konwersji - im precyzyjniej
skierujemy uzytkownika do podstron z interesujgcymi go informacjami, tym wieksza szansa, ze skorzysta
on z naszej oferty. Dla przyktadu: sklep internetowy sprzedajacy komputery, dzieki stworzeniu
dodatkowych, niestandardowych podkategorii, moze stara¢ sie pozyska¢ klientéw, poszukujgcych
produktoéw o okreslonych wiasciwosciach typu: komputery dla graczy, komputery dla grafikéw itp.

Analogicznie, jesli nasza oferta zmienia sie w ciggu roku ze wzgledu np. na sezonowos$¢ w branzy
lub pojawianie sie premierowych produktéw - w takich przypadkach réwniez bardzo dobrze sprawdza
sie tworzenie (z odpowiednim wyprzedzeniem) dedykowanych podstron (tzw. landing page), ktére beda
zawieraty odpowiednio wyselekcjonowane informacje (czyli doktadnie takie, jakich w danym momencie
poszukuje uzytkownik). Dla przyktadu: w sklepie internetowym mozna systematycznie tworzy¢ strony
docelowe zwigzane z okazjami do zakupu konkretnych grup produktéw (np. ,upominek na dzieri matki”,
~must have na wakacje” itp.) itd.

14 Audyt pod katem dopasowania zawartosci domeny do wytycznych wyszukiwarki

Audyt optymalizacyjny polega na analizie poszczegdlnych elementéw strony internetowej pod
katem ich poprawnosci oraz mozliwosci przekazania wyszukiwarce jak najwiekszej puli wartosciowych
informacji, ktére maja wptyw na ocene serwisu i jego pozycje w rankingu.

Celem audytu jest wskazanie wszelkich btedéw znajdujgcych sie w serwisie oraz przygotowanie
zalecen optymalizacyjnych, dzieki ktorym zwiekszy sie widoczno$¢ danej strony w wyszukiwarce.
Kluczowa jest tutaj nie tylko diagnoza stanu obecnego ale réwniez opracowanie pewnych ogdlnych
zatozen, ktére utatwig optymalizowanie domeny w przysztosci (np. w przypadku tworzenia nowych
podstron) i zapobiegng powielaniu btedow.
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2. Wdrazanie zmian - optymalizacja kodu i zawartosci stron

Optymalizujgc witryne, nalezy skupi¢ sie na zmianach dotyczacych czesci ,wewnetrznej”,
a wiec np. poprawnej sktadni samego kodu zrédtowego, wypetnienia metatagow (title,
description) czy powigzah miedzy typami podstron oraz dotyczgcych czesci ,zewnetrznej”
strony, czyli elementéw widocznych dla uzytkownika (takich jak: tres¢, grafika, wideo, uktad
menu itp.). To wiasnie ze wzgledu na powyzsze rozréznienie mozna spotkac sie z pojeciami,
takimi jak optymalizacja kodu i struktury oraz optymalizacja tresci. Dla osiggniecia
zamierzonych efektéw nalezy planowac i wdraza¢ zmiany na obu wskazanych ptaszczyznach.

2.1 Optymalizacja kodu i struktury

2.1.1 Title

Tytut strony jest kluczowym elementem, ktory nalezy wzig¢ pod uwage przy
optymalizacji stron internetowych. Jest on nie tylko widoczny dla uzytkownikow w wynikach
wyszukiwania, ale réwniez analizowany przez wyszukiwarke. Poprawnie skonstruowany Title,
zawierajacy stowa kluczowe, pozytywnie wptywa na pozycje witryny w wyszukiwarce i zwieksza
szanse na to, ze uzytkownik kliknie w dany wynik i przejdzie do przeglgdania naszej strony
internetowej. Kazda podstrona serwisu powinna miec¢ zréznicowany tytut dopasowany
tematycznie do jej zawartosci.

Tytut strony umieszczany jest w znaczniku <title>, znajdujgcym sie w sekcji <head> kodu strony
internetowe].

Wskazowki:

v' Wazne, by Title zawierat stowa kluczowe, ktorych uzytkownicy uzywajg do znajdowania
produktéow lub ustug prezentowanych na naszej stronie internetowej. Zaleca sie by
najwazniejsze stowa kluczowe byty umieszczane na samym poczatku tytutu

v" Nazwe serwisu (lub firmy) zalecamy umiesci¢ na koncu

v' Optymalna dtugos¢ tytutu to 60 znakdw (wraz ze spacjami), bowiem takie wypetnienie
bedzie w catosci widoczne w wynikach wyszukiwania

v’ Jezeli wystepuje stronicowanie, to numer strony (oczywiscie z pominieciem pierwszej)
nalezy umiesci¢ w tytule. Najlepiej w pierwszych 60 znakach (tak, aby byto to widoczne w
wynikach wyszukiwania)

v Popularng technikg tworzenia tytutéw jest ich standaryzacja w oparciu o miejsce strony
w strukturze serwisu np.
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{Nazwa strony} - {Nazwa podkategorii} - {Nazwa kategorii} - {Nazwa serwisu}
Rozowy kocyk w kwiatki - Kocyki - Tekstylia dla dzieci - DlaTwojegoMaluszka.pl

v' Dla kluczowych stron warto tworzy¢ reczne, unikalne tytuty - z reguty pozwala to
efektywniej umieszczad wazne frazy w tytule.

v W tytule mozna podawac i zmienia¢ stowa dotyczgce stanu, cechy, witasciwosci itp.
przedmiotu podstrony np. cena, wyprzedaz, wymiar, kolor itp. Celem takiego zabiegu
ma by¢ dopasowanie do precyzyjnych zapytan uzytkownikow (z reguty dotyczy to fraz z
dtugiego ogona) np.

Lampa MODERN - Eleganckie wykoriczenia wnetrz - Nazwa serwisu

v’ Zaleca sie nie kopiowac tytutow innych serwiséw

Konfiguracja elementu Title w e-Sklepie - jak to zrobi¢?

Element Title w sklepie internetowym mozemy zdefiniowac dla podstron kategorii i produktow,
a takze dla kazdego innego typu podstron w e-sklepie (np. strona gtéwna). Konfiguracji
dokonuje sie z poziomu Comarch ERP XT oraz w Panelu administracyjnym e-sklepu.

Comarch ERP XT

Dla kategorii produktow:

Konfiguracja -> e-Sklep -> Grupy w e-sklep -> wybrana grupa -> obszar Pozycjonowanie -> pole Tytut

Pozycjonowanie

Tytut

ﬁ Lampy wiszace

Slowa kluczowe

lampy wiszgce, oswietlenie pokojowe, lampy do pokoju typu kula,

Meta opis

Stylowe | eleganckie lampy wiszgce, ktore doskonale kompor -~

Link

eleganckie-lampy-pod-sufit-wiszace & Lampy wiszace - Sklep Przy...
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Dla produktu:

Faktury -> Produkty -> Wybrany produkt -> obszar e-commerce -> Uzupetnij dane -> obszar
Pozycjonowanie -> pole Tytut

Pozycjonowanie

Szukaj
lampy wiszace

Tytul

a Lampa wiszaca MODERN-2016 typu kula

Stowa kluczowe
lampa do pokoju, pod sufit, wiszaca, oswietlenie

Meta opis
Lampa wiszaca typu kula, model MODERN-2016. Zaprojektowana w szczegonasd jak

Link
elegancka-lampa-wiszaca-modern-2016-typu-kula

Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Comarch e-Sklep umozliwia dowolng modyfikacje struktury elementu <title> wyswietlanego na
stronach sklepu internetowego. Jest to mozliwe poprzez konfiguracje Wynikowego tytutu strony.

Wynikowy tytut strony skiada sie z elementdéw typu ,makra”, ktére w Comarch e-Sklep s3
nastepujgce:

Na wszystkich stronach mozna wykorzystaé¢ makra:

- @SiteName@ - Nazwa strony

- @SiteTitle@ - Tytut strony

Dodatkowo na stronie Produkty mozna wykorzysta¢ makra:
- @GroupName@ - Nazwa grupy

- @GroupTitle@ - Tytut grupy

11
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- @GroupPath@ - Nazwa wybranej grupy”-,nazwa grupy nadrzedne;j
Dodatkowo na stronie Szczegéty produktu mozna wykorzystaé makra:

- @ProductName@ - Nazwa towaru

- @GroupName@ - Nazwa grupy

- @GroupPath@ - Nazwa grupy wybranego towaru”-,nazwa grupy nadrzednej
- @ProducerName@ - Nazwa producenta

- @ProductPrice@ - Cena i waluta towaru

- @DefaultGroupName@ - Grupa domysina wybranego towaru

Szczegbtowy opis pozostatych mozliwosci konfiguracji Wynikowego tytutu strony znajduje sie
w Pelnej Instrukcji Systemu Comarch e-Sklep, punkt 3.3.4.1 Zarzadzanie stronami.
Instrukcja znajduje sie tutaj.

Definiowanie konstrukcji elementu Title dla kategorii w e-sklepie:

Wyglqd sklepu -> Zarzgdzanie stronami -> Strony -> Produkty (na liscie) -> Edytuj > zaktadka
Ogdlne -> pole Wynikowy tytut strony:

2 Produkty Tak Nig Tak

J Ogdlne Pozycjonowanie Ukfad strony Wersie Jezykowe Zaawansowane

Nazwa strony |Produkty

Tooltip dla odnosnikdw:

Link (produkty
Strona nieaktywna [F
Nie wyswiztlaj linku do strony: F]
a Wynikowy tytut strony: @GrounName@ - @SiteTitle@ [+
@SiteTitle@
@SiteTitle@ - @SiteNamea@ 0
. 7 3| ea @GroupName@ - @Sit=Title@ K
- @GroupTitle@ - @GroupName@ - @SiteTitle@
O . 4 | 23 @Grouppath@ - @siteTitle@ ak

RI/s. Panel administracyjny, Zarzqdzanie Stronami, Strony, Produkty
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Przyktadowo konfiguracja @GrupName@ - @SiteTitle@ spowoduje wyswietlanie na
podstronach kategorii w e-sklepie w pierwszej kolejnosci nazwy Grupy towarowej (Lampy
wiszgce), a nastepnie nazwe sklepu internetowego (Sklep Przyktadowy):

@ Lampy wiszace - Sklep Przy... *

Lampy wiszace - Sklep Preyldadowy

Definiowanie konstrukcji elementu Title dla produktu w e-sklepie:

Wyglqd sklepu -> Zarzgdzanie stronami -> Strony -> Szczegoty produktu (na liscie) -> Edytuj s
zaktadka Ogdlne -> pole Wynikowy tytut strony:

3 Szczegdly produktu & Tak Nie Tak

Pozycjonowanie Wersie jezykowe Zaawansowane

Nazwa strony |Szczegéh.' produktu

Tooltip dla odnosgnikdw:

lanks |52czego|v—produktu
Strona niezktywna |
Nie wyswietlaj linku do strony: A
a Wynikowy tytut strony: @ProducthName@ - @ProducerName@ - @SiteTitle@ EL
@ProductName@ - @GroupName@

@siteTitle@ 5 0

O 4 72 @SiteTitle@ - @SiteName@ K

@ProductName@ - @SiteTitle@ 1
U 3 | Re @ProductName@ - @ProductPrice@ - @SiteTitle@ fak
] 6 | Pri @ProductName@ - @ProductPrice@ - @SiteTitle@ - @ProducerName@ [ak
O )4 g | pg @ProductName@ - @GroupPath@ - @SiteTitle@

ak

Rys. Panel administracyjny, Zarzqdzanie Stronami, Strony, Szczegoly produktu

Przyktadowo konfiguracja @ProductName@ - @ProducerName@ - @SiteTitle@ spowoduje
wyswietlanie na podstronie opisujgcej produkt w pierwszej kolejnosci nazwy produktu (Lampa
wiszagca MODERN-2016 typu kula), nastepnie nazwe producenta (Lampy-Prod Sp. z 0.0.), a na
koncu nazwe sklepu internetowego (Sklep Przyktadowy):

E} Lampa wiszaca MODERN-2... *

Larmpa wiszaca MODERM-2016 typu kula - Lampy-Prod Sp. z o.0. - Sklep Przykiad owy k
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Element title dla pozostatych podstron sklepu internetowego (np. strona gtbwna) mozemy w
zdefiniowad w Comarch e-Sklep w analogiczny sposéb jak w przypadku stron kategorii oraz
podstron produktowych.

Zarzqgdzanie stronami -> Strony -> ikona Edytuj -~ (przy wybranej podstronie)

2.1.2 Description

Meta tag description (podobnie jak pozostate meta tagi), jest fragmentem kodu HTML
dostepnym w sekcji nagtéwkowej, odpowiadajgcym za opis zawartosci danej witryny www.

.Description” wyswietla sie uzytkownikom w wynikach wyszukiwania pod linkiem
prowadzgcym do serwisu internetowego. Opis ten powinien by¢ w taki sposéb skonstruowany,
aby zachecit internaute do odwiedzenia naszej strony podczas przegladania wynikéw
wyszukiwania. Wedtug obecnych standardéw tworzenia stron www, kazda podstrona powinna
mie¢ unikalny opis, dopasowany tematycznie do zawartosci. Dlatego nalezy opatrzy¢ wszystkie
podstrony odpowiednio zréznicowanym tekstem pamietajac, ze optymalna diugosc¢ takiego
wpisu to okoto 155 znakow.

Tekst w description (dla poszczegodlnych stron) powinien zawiera¢ wazniejsze frazy,
poniewaz bedg one wyréznione przy wyszukiwaniu ich przez uzytkownika (wazne, by nie byt
to wytgcznie zlepek stéw kluczowych).

W przypadku najwazniejszych podstron warto optymalizowad wypetnienie description, tak,
aby zawierato ono odmienione frazy (np. wartosciowe ze wzgledu na ruch).
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Konfiguracja elementu Description w e-Sklepie - jak to zrobic?

Comarch ERP XT

Dla kategorii produktéw:

Konfiguracja -> e-Sklep -> Grupy w e-sklep -> wybrana grupa -> obszar Pozycjonowanie -> pole Meta
opis

Pozycjonowanie
Tytut
Lampy wiszace
Stowa kluczowe
lampy wiszgce, oswietlenie pokojowe, lampy do pokoju typu kula,
Meta opis
a Stylowe | eleganckie lampy wiszace, ktore doskonale komponujg sie z kazdym wn
Link
eleganckie-lampy-pod-sufit-wiszace

Dla produktu:

Faktury -> Produkty -> Wybrany produkt -> obszar e-commerce -> Uzupetnij dane -> obszar
Pozycjonowanie - pole Tytut

Pozycjonowanie

Szukaj
lampy wiszace

Tytut
Lampa wiszgca MODERN-2016 typu kula

Slowa kluczowe
lampa do pokoju, pod sufit, wiszaca, oswietlenie

Meta opis
ﬁ Lampa wiszgca typu kula, model MODERN-2016. Zaprojektowana w szczegonosd jak
Link

elegancka-lampa-wiszaca-modern-2016-typu-kula
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Panel administracyjny Comarch e-Sklep

Element Description dla pozostatych podstron sklepu internetowego (np. strona gtéwna)
mozemy w zdefiniowa¢ w Panelu Administracyjnym Comarch e-Sklep.

Wyglgd sklepu -> Zarzgdzanie stronami -> Strony -> ikona Edytuj -~ (przy wybranej podstronie) ->
zaktadka Pozycjonowanie -> pole Opis
Pozycjonowanie Ukfad strony Wersie jezykowe Z3awansowane

Tytut strony Sklep przyktadowy

Stowa kluczowe

Meta opis (Description) Sklepu internetowego.
ﬁms
)

Rys. Panel administracyjny, Zarzgdzanie Stronami, Strony, Strona gtéwna, zaktadka Pozycjonowanie.

2.1.3 Nagtéwki h1

W jezyku HTML wyrd6zniamy szes$¢ wielkosci nagtowkéw. Za ich posrednictwem mozemy
wyroznia¢ najwazniejsze informacje w sposéb widoczny dla uzytkownikéw jak i zrozumiaty dla
robotow wyszukiwarki.

Numeracja nagtdéwkoéw powinna iS¢ w parze z rangg wyroéznianych za ich pomocg fraz -
oznacza to, ze nagtéwek h1 powinien by¢ wykorzystany do zaakcentowania najwazniejszej
informacji czy stowa kluczowego na stronie. Pozostate nagtowki stuzg do wyrdznienia mniej
strategicznych fraz. Dobrg praktykg jest uzywanie znacznika <h1> jeden raz na danej
podstronie naszego serwisu.

Kolejne czesci struktury strony warto wyréznia¢ znacznikami od <h2> do <h6> oraz
<strong> - te majg juz mniejsze znaczenie i mogg byc¢ uzyte kilka razy (ale zawsze warto to robic
analogicznie do struktury prezentowanych informacji). Nalezy zwraca¢ uwage na kolejnos¢
omawianych znacznikow w kodzie HTML. Zaleca sie najpierw uzy¢ znacznika <h1>, pézniej <h2>
i dopiero <h3> itd. Chodzi o to, aby nie uzywac najpierw <h3>, pdzniej <h2>, <h4>, a w stopce
<h1>. Mimo, ze kod HTML wyswietli sie prawidtowo, to niewtasciwa kolejnos¢ lub przesadne
stosowanie znacznika <h1> moze negatywie wptyng¢ na ocene strony.

Poprzez umiejetne wypetnienie poszczegolnych nagtéwkdédw mozemy przekazad
robotom wyszukiwarki informacje o tematyce konkretnej podstrony. W nagtéwkach warto
uwzgledni¢ najwazniejsze stowa kluczowe.
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Konfiguracja znacznika <h1> w e-Sklepie - jak to zrobic?

Comarch e-Sklep automatycznie dodaje znacznik <h1> do najwazniejszego elementu
wyswietlanego na danej podstronie e-sklepu. W zaleznosci od tego czy jest to podstrona
kategorii czy produktu w e-sklepie element < h1> mozemy skonfigurowa¢ w nastepujacy
sposob:

Comarch ERP XT

Dla kategorii produktéow:

Konfiguracja -> e-Sklep -> Grupy w e-sklep -> wybrana grupa -> obszar Nazwa

Nazwa

a Lampy wiszace

Dla produktu:

Faktury -> Produkty -> Wybrany produkt -> obszar Produkt -> pole Nazwa

Produkt

Mazwa

ﬁ Lampa wiszaca MODERN-2016 typu kula

Jednostka miary

571
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2.1.4 Adresy url

Przyjazne URL to unikalne formy adresow stron internetowych, ktére w krotki i jasny
spos6b okreslajg ich zawarto$¢. Na wielu serwisach internetowych zauwazalne sg adresy
sktadajgce sie z niezrozumiatego zestawu znakéw, ktory nie dostarcza zadnych informacgji
uzytkownikowi. Koncepcja przyjaznych adresow URL zaktada tworzenie krotkich adreséw
zrozumiatych zaréwno dla uzytkownikéw serwisu, jak i robotéw indeksujgcych, ktoére
dodatkowo dostarczg informacji albo o zawartosci strony, albo o jej umiejscowieniu w
strukturze serwisu.

"o

W adresach nie zalecamy wykorzystywania podkreslen ”_" czy znakéw specjalnych jak ,%", ,?"

lub ,&". Dodatkowo, dobrg praktyka jest:
v’ uzywanie przyjaznych linkéw, sugerujgcych tematyke stron, do ktérych sie odnoszg
v oddzielanie poszczegdlnych wyrazéw poprzez myslniki
v unikanie stosowania duzych liter i znakéw diakrytycznych
v

umieszczanie stow kluczowych w strukturze adresow

Catkowita dtugos¢ adresu nie powinna przekracza¢ 120 znakow, gdyz w przeciwnym
razie wyszukiwarki moga nie wyswietla¢ catego adresu.

Zalecamy takze wybor jednej wersji adresu domeny (z prefiksem www lub bez), jej
konsekwentne uzywanie do linkowania wewnetrznego oraz eliminowanie kopii poprzez
przekierowanie 301.

Przyktad poprawnie skonstruowanych adresow URL:
http://www.przyklad.pl/optymalizacja-stron-docelowych
http://www.przyklad.pl/przewodnik/rodzial-1/optymalizacja-stron-docelowych
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Konfiguracja adresu URL w e-Sklepie - jak to zrobic?

Adresy URL w e-sklepie dla poszczegdlnych kategorii oraz produktéw definiuje sie w systemie
ERP.

Comarch ERP XT

Dla kategorii produktéow:

Konfiguracja -> e-Sklep -> Grupy w e-sklep -> wybrana grupa -> obszar Pozycjonowanie -> pole Link

Pozycjonowanie

Tytut

Lampy wiszace

Slowa kluczowe

lampy wiszace, oswietlenie pokojowe, lampy do pokoju typu kula,

Meta opis

Stylowe | eleganckie lampy wiszgce, kidre doskonale komponujg sie z kazdym wn

Lirk

a eleganckie-lampy-pod-sufit-wiszace

Dla produktu:

Faktury -> Produkty -> Wybrany produkt -> obszar e-commerce -> Uzupetnij dane -> obszar
Pozycjonowanie - pole Link

Pozycjonowanie

Szukaj
lampy wiszace

Tytut
Lampa wiszgca MODERN-2016 typu kula

Slowa kluczowe
lampa do pokoju, pod sufit, wiszaca, oswietlenie

Meta opis
Lampa wiszgca typu kula, model MODERN-2016. Zaprojektowana w szczegonosd jak

Link

a elegancka-lampa-wiszaca-modern-2016-typu-kula
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Uwaga. W przypadku braku konfiguracji pola Link, przy pierwszym wystaniu towaru do e-
sklepu adres URL produktu oraz kategorii tworzony jest na podstawie nazwy danego produktu
lub kategorii. P6Zniejsza zmiana nazwy produktu lub kategorii nie powoduje zmiany adres URL.
Adres ten mozna zmieni¢ edytujgc pole Link.

2.1.5 Linkowanie wewnetrzne

Roboty wyszukiwarek, podobnie jak realni uzytkownicy, przechodzg do poszczegdlnych
stron gtéwnie poprzez linki wewnetrzne, dlatego nalezy zadbac o to, aby:

v nie odwotywac sie do nieistniejgcych adreséw,

v' wiasciwie powigza¢ ze sobg wszystkie podstrony (tak, aby moc trafi¢ na kazda
podstrone poprzez link umieszczony na innej podstronie)

v' uzywac odpowiednich stéw (ang. anchor text) do linkowania w obrebie serwisu (fraza
powinna odzwierciedla¢ zawartosc¢ strony, do ktérej odsyta link)

Menu nawigacyjne - powinno posiada¢ jak najwiecej rozwinie¢, by¢ w peini
indeksowane i znajdowac sie na kazdej stronie serwisu.

Domyslne szablony sklepow

Elementem poprawiajgcym linkowanie wewnetrzne i .
. ) . L i i . dziatajgcych na Comarch
utatwiajgcym uzytkownikom nawigacje w obrebie serwisu jest
Sciezka dostepu (tzw. breadcrumbs). Kolejno$¢ prezentowanych
linkbw powinna odzwierciedla¢ usytuowanie aktualnie przegladanej
strony w strukturze domeny lub odwzorowywac Sciezke, po ktorej
porusza sie uzytkownik. Przyktad:

Strona gtéwna >> Kategoria >> Podkategoria >> Karta produktu

e-Sklep posiadajg wbudowana
oraz automatycznie tworzong
Sciezke dostepu (tzn.
breadcrumbs).

By tatwiej wskaza¢ wyszukiwarce powigzania pomiedzy wystepujagcymi po sobie
stronami (np. tak, gdzie wystepuje stronicowanie) nalezy uzywac atrybutéw rel="next” i
rel="prev". Tagi te powinny by¢ umieszczony w sekcji <head>

v do pierwszej podstrony paginacji dodajemy tag rel="next” wskazujacy kolejng podstrone

v do ostatniej podstrony paginacji dodajemy tagi rel="prev”’ wskazujacy poprzednia
podstrone

v do pozostatych podstron paginacji dodajemy oba tagi prev i next, wskazujace
odpowiednia poprzednig i nastepng strone
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2.1.6 Przekierowania adresdw i tagi kanoniczne

Przekierowanie 301 jest sposobem na przekierowanie uzytkownikdéw i robotow
wyszukiwarek na inny adres URL. Kod stanu 301 oznacza Moved Permanently, czyli ze strona
zostata trwale przeniesiona do innej lokalizacji.

Przekierowania 301 sg szczegblnie uzyteczne w nastepujacych przypadkach:

v Witryna zostata przeniesiona do nowej domeny i za pomocg tego przekierowania
mozemy przenies¢ moc pozycjonowanej wczesniej strony.

v Uzytkownicy mogg wejs¢ na strone gtdbwng serwisu korzystajac z réznych adreséw URL -
np. http://twojadomena.pl/,
http://twojadomena.pl/index.php,
http://twojadomena.pl/Main_Page
http://www.twojadomena.pl
dlatego warto wskaza¢ jeden URL jako priorytetowy i uzy¢ przekierowan 301 do
wysytania ruchu z innych URL-i pod ten wskazany.

Przekierowanie 301 jest zaprojektowane tak, aby

pomodc uzytkownikom i wyszukiwarkom znalez¢ strony, Przekierowania 301 mozna
ktére zostaty przeniesione do nowego adresu URL. Nalezy konfigurowaé w panelu
uzywac przekierowan 301 w sytuacji, gdy: administracyjnym e-sklepu w obszarze

v domena wystepuje z prefiksem www oraz bez Zarzadzanie stronami.
niego (dla wyszukiwarek adresy z ,www" lub bez

. . . Szczegdtowy opis mozliwosci
SWWW" nie sg tymi samymi)

o . _ konfiguracji znajduje sie w Petnej
v Te same tresci prezentowane sg pod roznymi

adresami URL (np. kopia strony gtownej pod
adresem /index.php)

Instrukcji Systemu Comarch e-Sklep,

punkt 3.3.4.1 Zarzadzanie stronami.

Instrukcja znajduje sie tutaj.
v’ trwale usuwamy wybrane podstrony (np. w

przypadku, gdy dany produkt znika z oferty nalezy
jego adres przekierowa¢ np. na kategorie
wyzszego rzedu)

Tag kanoniczny (atrybut rel="canonical”) - jego zastosowanie ma na celu utatwienie
robotom indeksacji wielu podstron o bardzo podobnej zawartosci oraz wskazanie, ktéra z nich
jest priorytetowa. Umozliwia pogodzenie ,interesow” wyszukiwarki, ktéra obniza pozycje
witryn, ktére majg duzg liczbe bardzo podobnych stron z potrzebami uzytkownikéw, dla
ktérych strony wynikowe sg wazne przy przegladaniu oferty.
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Najczesciej stosuje sie go przy stronicowaniu oraz dla stron wynikowych, generowanych
na bazie filtrowania informacji po danym parametrze (np. przy wyswietlaniu produktow w
okreslonej kolejnosci - typu cena rosngco, nazwa A->Z itd.).

2.1.7 Mapa strony + Mapa XML

Mapa strony w formacie XML to plik zawierajgcy informacje na temat struktury serwisu
i wystepujacych w jego obrebie adreséw.

Dzieki liscie adreséw URL roboty wyszukiwarek sg informowane o istnieniu
konkretnych podstron, co pomaga w ich indeksacji.

Mape strony warto dodac w szczegblnosci jesli witryna spetnia choc jedno z kryteridow:

v Jest mocno rozbudowana, przez co roboty indeksujgce mogg miec problem z indeksacjg
wszystkich podstron (zwtaszcza tych, znajdujgcych sie gteboko w strukturze)

v' Posiada obszerne archiwum stron z bogata trescig, ktére sg ze sobg stabo potgczone
linkami

v Jest nowa (dopiero uruchomiona) i prowadzi do niej niewiele linkéw

v’ Zawiera tresci multimedialne, pojawia sie w Google News lub korzysta z innych
adnotacji zgodnych z mapami witryn
v’ Zostata przebudowana i pojawity sie istotne zmiany w jej strukturze lub zawartosci

2.1.8 Wyswietlanie na urzadzeniach mobilnych

W celu poprawy jakosci wynikdw wyszukiwania dla urzgdzern mobilnych Google
wprowadzit algorytm preferujgcy wyniki z witryn responsywnych lub mobilnych.

Responsywnos$¢  strony to  zdolno$¢  do

dostosowania sie do wszelkich urzadzen, na ktérych ma Silnik graficzny Liquid, dostepny
by¢ wyswietlana - zaréwno komputerdéw jak i urzadzen bezptatnie dla Klientéw Comarch
mobilnych. Strona responsywna dopasowuje swoj3 e-Sklep, umozliwia tworzenie
szeroko$¢ i uktad elementéw do rozdzielczosci urzgdzenia responsywnych szablonéw graficznych
wyswietlajacego ja, nie zmieniajgc swojej struktury HTML, sklepow internetowych.

czy adresu, a jedynie wyglad.

Dla Klientéw Comarch e-Sklep dostepne

sg bezptatne i responsywne szablony

graficzne o nazwach Comarch Bursztyn

22 oraz Comarch Opal, oparte na silniku
Liquid.
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Aby sprawdzi¢ czy strona jest dopasowana do wysSwietlania sie na urzgdzeniach
mobilnych mozna skorzystac z narzedzia polecanego przez Google - Mobile - Friendly Test:

https://www.google.com/webmasters/tools/mobile-friendly/?hl=pl

2.2 Optymalizacja zawartosci stron

Przy optymalizacji serwisu zawsze nalezy dbac o to, by zachowad ztoty Srodek, tak, by
informacje prezentowane na stronach byty przejrzyste i przystepne dla uzytkownikow oraz
jednoczes$nie odpowiednio zredagowane i mozliwe do indeksacji przez roboty wyszukiwarki
Google.

Wazny element podnoszgcy ocene strony stanowi publikowanie autorskich i
unikalnych tresci oraz obrazéw czy plikbw wideo. Istotny staje sie takze systematyczny
przyrost tresci wartosciowej z punktu widzenia uzytkownika. Bogata zawartos¢ strony
zdecydowanie dziata na jej korzys¢, poniewaz zwieksza szanse na to, ze domena bedzie czesciej
pojawiac¢ sie w wynikach wyszukiwania dla réznych zapytan (rezultatem jest tu tatwiejsze
pozyskiwanie odwiedzin z tzw. dtugiego ogona i mozliwos¢ poprawy konwers;ji).

Optymalizowac nalezy nie tylko strone gtéwng czy najwazniejsze kategorie, ale rowniez
podkategorie, karty produktéw czy inne strony.

2.2.1 Tresé

Tres¢ znajdujagca sie na stronie odgrywa duzg role w procesie pozycjonowania. Kluczem
jest tutaj taki sposdb redagowania oraz prezentacji zwartosci stron, ktéry bedzie mozliwie jak
najtatwiejszy w odbiorze dla uzytkownikdéw oraz w analizie (i zindeksowaniu) dla robotéw
wyszukiwarek. Roboty Google przywigzujg bardzo duzg wage do tekstow znajdujgcych sie w
obrebie domeny, poniewaz m.in. na ich podstawie oceniajg tematyke poszczegolnych podstron
i ich dopasowanie do poszczegdlnych zapytah uzytkownikéw. Unikalne i atrakcyjne dla
potencjalnych klientow tresci sg niezbedne do uzyskania dobrych i stabilnych pozycji w
wynikach wyszukiwania (wiecej o tym jakie znaczenie ma tresc).

v' Jezeli dana tresc¢ zostata umieszczona na innych serwisach internetowych roboty Google
zaklasyfikujg jg jako tres¢ zduplikowang. Takie sytuacja Zle wptywa na pozycje strony w
wyszukiwarce, dlatego wazne jest by tres¢ byta oryginalnym i wartosciowym tekstem.

v Stowa kluczowe oraz wyrazenia wyszukiwania powinny znajdowac sie w tresci witryny.
Musza one logicznie pasowac do kontekstu catej tresci.
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v Niewystarczajagce jest wymienienie listy stow kluczowych w formie listy - nalezy tez
wystrzegac sie sztucznego ,upychania” fraz w opisach oraz umieszczania ich w
miejscach, gdzie nie ma to sensu. Zabronione jest réwniez stosowanie metody zwanej
cloakingiem. Metoda ta polega na prezentowaniu robotom wyszukiwarek innej tresci niz
uzytkownikowi odwiedzajgcemu strone internetowg (np. umieszczanie stow kluczowych
przy uzyciu bardzo matej czcionki).

v' Frazy nalezy rozmieszcza¢ réwnomiernie w tekscie, stosujgc formy nieodmienione,
odmienione czy liczbe mnoga/pojedynczg. Najwazniejsze frazy warto umieszczac na
poczatku opisu w pierwszych 50-100 znakach (powtdrzenie w tekscie jest wskazane).

v Nie ma ziotej reguty jak nalezy nasyci¢ tekst frazami. Warto umieszczac¢ frazy w
nieodmienionej postaci raz na 200-500 znakdw. Nalezy jednak uwaza¢, aby nie przesycic¢
tekstu frazami bo to moze dac¢ efekt odwrotny do zamierzonego (opis bedzie
przypominat spam).

Roboty Google potrafig samodzielnie oceni¢ wartos¢ tresci oraz poprawnos¢ sposobu
uzycia stéw kluczowych na stronie internetowej. Wszelkie praktyki polegajgce na kopiowaniu,
ukrywaniu, czy sztucznym generowaniu przypadkowych tresci (przesyconych stowami
kluczowymi) nie pomoga osiggna¢ lepszych wynikéw i moga stanowi¢ podstawe do natozenia
na witryne negatywnych sankgji (np. w postaci obnizenia jej pozycji w wynikach wyszukiwania).

Optymalizacja tresci powinna dotyczy¢ wszystkich grup stron w serwisie. Najczestszym
btedem jest skupianie sie tylko na kilku kategoriach badz jedynie na stronie gtéwnej. Bogata
zawartos¢ strony zdecydowanie dziata na jej korzys¢, poniewaz zwieksza szanse na to, ze
domena bedzie czesciej pojawia¢ sie w wynikach wyszukiwania dla réznych zapytan
(rezultatem jest tu pozyskiwanie odwiedzin z tzw. dtugiego ogona). Optymalizowac nalezy nie
tylko strone gtéwng czy najwazniejsze kategorie, ale réwniez podkategorie, karty produktéw
czy inne podstrony. Drugim krokiem jest zapobieganie powielaniu sie tresci w obrebie domeny.

Sposobdw na rozwijanie tresci w obrebie domeny jest bardzo wiele.
W tym miejscu warto potgczy¢ elementy SEO ze strategig content marketingu by
wypracowac prawdziwy efekt synergii.
Wskazane nizej opcje to jedynie kilka najczesciej spotykanych przyktadow:
v’ tresci na blogu
eksperckie artykuty
testy / recenzje
oceny uzytkownikow
opisy produktow i ustug
prognozy / kalkulacje
infografika / mapy / wykresy

AN N N N NN

e-booki
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v' tutoriale
v’ zdjecia
v video

Wiele z tych elementdw jak np. blogi czy eksperckie artykuty to rowniez wartosciowe narzedzia,
od ktérych mozna rozpoczg¢ budowanie profilu linkow prowadzonych do naszej witryny.

2.2.2 Grafika

Roboty wyszukiwarek nie zawsze potrafig indeksowac¢ samg grafike lub zdarza sie, ze
indeksujg jg niepoprawnie. Atrybut alt jest to alternatywny opis obrazka, dzieki ktéremu roboty
wyszukiwarek mogg w odpowiedni sposéb indeksowac grafiki znajdujgce sie na stronach
internetowych. Z tego wzgledu warto uzupetnic atrybut alt dla wszystkich zdje¢ i obrazow.

Bez dodatkowych atrybutéw odnoszgcych sie do obrazow, roboty nie sg w stanie pobra¢
informacji o tym, co przedstawia dany obraz. Ponizej, w pewnym uproszczeniu
zaprezentowaliSmy (od lewej) to, w jaki sposdb roboty zinterpretujg niezoptymalizowang
grafike, oraz te, ktdra zostata odpowiednio oznaczona (prawa strona).

Idealny miejski rower dla Pan

Dzieki uzupetnionemu atrybutowi alt grafika bedzie nie tylko poprawnie indeksowana,
ale réwniez widoczna w wielu wyszukiwarkach grafiki, z ktorych coraz czesSciej korzystajg
internauci. Prawidtowe zréznicowanie i wypetnienie tytutu oraz atrybutu alt dla réznego typu
zdjec i obrazéw moze pozytywnie wptynac na ilos¢ odwiedzin ze zrddet takich jak wyszukiwarka
Google Images.
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Nazwa pliku graficznego powinna odzwierciedla¢ to, co pokazuje grafika. Uzywajmy w
niej stow kluczowych, pomijajgc zbedne liczby czy niepozgdane znaki. Stowa oddzielajmy
poprzez “-".

3. Weryfikacja efektow

Integralng czescig prowadzonych dziatan SEO jest ich analiza. Bez niej trudno bytoby
nam okresli¢, czy prowadzone dziatania przynoszg efekty.

Poprawne wdrozenie zalecen optymalizacyjnych powinno przynies¢ rezultaty w postaci
poprawy widocznosci domeny w wynikach wyszukiwania, co z kolei moze wigzac¢ sie ze
zwiekszeniem ruchu na stronie z wynikéw organicznych, wzrostem wskaznika zwrotu z
inwestycji czy zwiekszeniem sprzedazy w przypadku sklepu internetowego. Widocznos¢
efektow uzalezniona jest gtdéwnie od tego ile i jak istotnych poprawek zostato wprowadzonych.
Pierwsze efekty moga by¢ zauwazalne juz po kilkunastu dniach, cato$¢ po kilku miesigcach.

W jaki sposéb monitorowac wptyw wdrozonych dziatah na kondycje naszego serwisu? Przede
wszystkim:

v Sledzenie pozycji kluczowych fraz (np. poprzez dane w Google Webmaster Tools lub
poprzez dedykowane narzedzia)

v Sledzenie liczby wejé¢ z wynikéw wyszukiwania (Google Analytics, Google Search
Console).

Warto réwniez pamieta¢ o tym, ze optymalizacja jest proces ciggtym, ktéry nalezy
cyklicznie powtarzac.
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4. Dalsze mozliwosci

Zoptymalizowanie serwisu pod katem SEO stanowi punkt wyjscia do rozpoczecia
budowania profilu linkbw zwrotnych i pozycjonowania domeny. Niejednokrotnie, bowiem
(zwtaszcza w przypadku bardzo konkurencyjnych branz) zdarza sie tak, ze witryna mimo
prawidtowej optymalizacji nie jest w stanie osiggnac satysfakcjonujgcych pozycji - czesto dzieje
sie tak ze wzgledu na to, ze rownolegle do dziatan on-site (opisanych wyzej) nie zadbano o
rozwoéj czynnikéw off-site.

Jakie elementy mozemy zaliczy¢ do tej grupy czynnikdédw? Przede wszystkim sg to:
historia i wiek domeny, wskaznik ,zaufania” (wynikajacy z historii funkcjonowania domeny w
wyszukiwarce) oraz profil jej linkdbw zwrotnych.

Warto uzmystowi¢ sobie, ze dziatania (takie jak np. zdobywanie linkéw zwrotnych)
prowadzone w przesztosci mogg rzutowal na przysztg strategie SEO i aktualne pozycje
domeny. Wynika to z tego, ze wszystkie backlinki prowadzgce do domeny (ich ilos¢, jakos¢ i
tematyka) jak réwniez anchor text tych odnosnikow a takze domeny, na ktérych linki sg
umieszczone, sktadajg sie na ogolny profil, ktéry oceniany jest przez wyszukiwarke. To wtasnie
drobne niuanse oraz umiejetne bazowanie na wszystkich wskazanych czynnikach sktadajg sie
na sukces i stabilnos¢ wypracowywanych wynikéw.

Dlaczego warto skorzystac ze wsparcia agenc;ji?

Algorytm Google zmienia sie nawet kilkaset razy w ciggu roku. Powoduje to, ze nawet
dobrze i profesjonalnie zoptymalizowang strone czasem trzeba ponownie przeanalizowa¢, a
nastepnie  dostosowa¢ do najnowszych wytycznych wyszukiwarki. Réwniez dziatania
konkurencji, ktéra przystowiowo ,nie $pi” i pracuje nad wynikami swojej domeny skutkujg, ze i
my musimy nieustannie dziata¢ w obszarze SEO.

Niestety, ilos¢ zagadnien zwigzanych z optymalizacjg strony oraz jej pozycjonowaniem
powoduje, ze samodzielne dziatania SEO bardzo czesto pochtaniajg sporo srodkdéw i naktadéw
pracy. Bycie na biezgco z aktualnymi trendami, niuansami technicznymi, korzystanie z coraz
nowszych i lepszych (zazwyczaj ptatnych) narzedzi niezbednych do analiz i promocji w Google
po prostu kosztuje.
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Strategia linkbuilding — co nalezy uwzglednic?

gid e cykliczna analiza
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Weryfikacja i mod

W wielu przypadkach zdarza sie, ze idgc na skroty poprzez nierozwazne decyzje
dotyczgce optymalizacji czy tez strategii link building mozna nieswiadomie spowodowac, ze
domena otrzyma kare od Google w postaci filtra bana lub filtra co bedzie skutkowato
odczuwalnymi spadkami pozycji stébw kluczowych (lub w skrajnym przypadku, catkowitym
wykluczeniem domeny w indeksu wyszukiwarki).

W przypadku pozycjonowania kluczowe znaczenie ma zaplanowanie strategii. Cele SEO
powinny wynika¢ z celéw biznesowych. W tym miejscu warto skorzysta¢ ze wsparcia
specjalistow, poniewaz nieco inaczej powinny by¢ prowadzone dziatania zwigzane z promocjg
produktéw czy ustug o stricte regionalnym zasiegu, a inaczej te zaprojektowane na dotarcie do
uzytkownikoéw z catej Polski. Dlatego wiekszos¢ firm zleca pozycjonowanie wyspecjalizowanym
firmom SEO, ktore potrafig to zrobié szybciej, taniej i po prostu skuteczniej.
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Cele SEO = cele biznesowe

regionalny zasieg kampanii

w przypadku biznesow lokalnych,

uwzglednienie znaczenia mediow spotecznosciowych

w przypadku promociji ,nowych” produktow i wsparcia ,starych”

F

Jesli zdecydujg sie Panstwo na ten krok warto przed wyborem firmy SEO zapoznac sie z
poradami Google w tej kwestii.

WAZNA INFORMACJA

Klienci Comarch e-Sklep majg mozliwos¢ skorzystania z ustug firmy Artefakt na preferencyjnych
warunkach. Sprawdz oferte dla reklamy w Google AdWords oraz indywidualnego
pozycjonowania Twojego e-sklepu.
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